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ــا  ــرای معلم ه ــات، ب ــی و تبلیغ ــرح درس مصرف گرای  ط
ــا  ــد ت ــم می کن ــکان را فراه ــن ام ــان ای و دانش آموزانش
ــی  ــود را بررس ــی خ ــات در زندگ ــذاری تبلیغ ــدرت اثرگ ق
کننــد و بــه بحــث گذارنــد. آن هــا همچنیــن از طریــق 
ایــن طــرح درس بــه نســبت میــان تبلیغــات و رواج 

می پردازنــد.  مصرف گرایــی 

 مناسب برای پایه های هشتم، نهم، دهم

 پ.ن: اگــر بــه منابــع اینترنتــی معرفی شــده در ایــن 
از طریــق  طــرح درس دسترســی نداریــد، می توانیــد 
ــن  ــای ای ــه در انته ــاب )ک ــه بازت ــی مدرس ــای ارتباط راه ه
تــا  بــا مــا تمــاس بگیریــد  مطلــب درج شده اســت( 

فایل هــای مــورد نیــاز را برایتــان بفرســتیم.
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طرح درس
 »مصرف گرایی و تبلیغات«

و1 معلم1هــا1 بــرای1 تبلیغــات،1 و1 مصرف1گرایــی1 درس1 طــرح1
قــدرت1 تــا1 می1کنــد1 فراهــم1 را1 امــکان1 ایــن1 دانش1آموزانشــان1
ــه1بحــث1 ــد1و1ب ــی1خــود1را1بررســی1کنن ــات1در1زندگ ــذاری1تبلیغ اثرگ
ــه1نســبت11 ــن1طــرح1درس1ب ــق1ای ــن1از1طری ــا1همچنی ــد.1آن1ه گذارن

می1پردازنــد. مصرف1گرایــی1 رواج1 و1 تبلیغــات1 میــان1

اهداف
کمــک  دانش آمــوزان  بــه  درس  ایــن  در  مشــارکت 

خواهــد کــرد تــا:
 متوجه قدرت اثرگذاری تبلیغات شوند. •
ــر را  • ــف هن ــای مختل ــات و حوزه ه ــی تبلیغ درآمیختگ

دریابنــد.
محتــوای  • بــودن  غیرحقیقــی  یــا  حقیقــی  دربــاره  

بیاموزنــد. تبلیغــات 
به ارتباط تبلیغات و مصرف گرایی پی ببرند •

ابزارهای مورد نیاز
ــر،  • ــر )کامپیوت ــدا و تصوی ــده ص ــتگاه پخش کنن    دس

ــت و ...( ــل، تبل موبای
کاربرگ فعالیت »تحلیل موزیک ویدئو«  •
کاربرگ فعالیت »مصرف گرایی چیست« •
کاربرگ فعالیت »تحلیل محتوای تبلیغات« •

انتظارات:
بــه  را  بحث هــا  بتوانــد  تســهیلگر  می رونــد  انتظــار 
دانش آمــوزان  درنهایــت  کــه  کنــد  هدایــت  شــکلی 

خــود بتواننــد قوانینــی علیــه سواســتفاده هایی کــه در 
ــور  ــه  ط ــد. ب ــنهاد دهن ــود پیش ــده می ش ــات دی تبلیغ
ــت،  ــط زیس ــت از محی ــتای حفاظ ــی در راس ــال قوانین مث
ــه  ــتی، مقابل ــا نژادپرس ــه ب ــا، مقابل ــت از اقلیت ه حمای
بــا سکسیســم و ... . دانش آمــوزان از دل فعالیت هــا 
ــه  ــات آن چ ــیاری از اوق ــه بس ــند ک ــن ادراک می رس ــه ای ب
کــه »نیــاز« مــا فــرض می شــود، در واقــع »خواســته «ای 
ــان  ــاز در اذه ــوان نی ــرمایه داری آن را به عن ــه س ــت ک اس

ــت. ــه اس ــا انداخت ــا ج م

حوزه های یادگیری
حوزه هــای یادگیــری ایــن طــرح درس شــامل مــوارد  •

زیــر اســت )ایــن طــرح درس می توانــد در هــر یــک از 
کلاس هــای زیــر مــورد اســتفاده قــرار گیــرد(:

علوم اجتماعی •
هنر •
زبان  •
تکنولوژی •
ادبیات •
فلسفه •
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مراحل تدریس
بحث کلاسی

I . ــر ــوالات زی ــپس س ــد س ــه بچینن ــه تخت ــره  و رو ب ــکل نیم دای ــه ش ــان را ب ــد صندلی هایش ــوزان بخواهی از دانش آم
ــد  ــن می توانی ــد. همچنی ــب کنی ــث جل ــوزان را در بح ــه دانش آم ــارکت هم ــد مش ــعی کنی ــید. س ــان بپرس را از ایش
ــا  ــد ت ــان بخواهی ــی از ایش ــا از یک ــید و ی ــه بنویس ــر روی تخت ــوزان را ب ــخ های دانش آم ــه در پاس ــل توج ــکات قاب ن

ایــن  کار را انجــام دهــد. 
ً موبایل؟ تلویزیون؟ و .... 1 از کدامیک از وسایلتان حاضرید برای یک روز یا یک هفته بگذرید؟ مثلا

تفاوت نیاز و خواسته چیست؟ هنگام خرید چیزها چگونه بین نیاز و خواسته هایتان فرق میگذارید؟. 2
به نظر شما چه چیزی باعث میشود که افراد دست به خرید بیشتر بزنند؟. 3
II . جمــلات داخــل کادر پاییــن را بــر روی تختــه بنویســید. از دانش آمــوزان بخواهیــد آن را بخواننــد ســپس از ایشــان

بپرســید بــه نظــر آن هــا آیــا ایــن خبــر حقیقــت دارد؟  همچنیــن از ایشــان بخواهیــد اســتدلال خــود بــرای حقیقــت 
داشــتن و یــا نداشــتن آن را بگوینــد.

کیسه های هوای کنسرت کانیه وست )خواننده آمریکایی( را 60هزار دلار میفروشند

یکــی از ایــن کیســه ها روی ســایت حــراج اینترنتــی ایبِــی بــا قیمــت اولیــه 5 دلار ارائــه شــد امــا خریــداران قیمــت را تــا 
60هــزار دلار بــالا بردنــد. 

III .:از دانش آموزان بپرسید
به نظر شما مصرف گرایی به چه معنیست؟. 1

مصرف گرایی معنای بدی در ذهن شما دارد یا معنای خوب؟ چرا؟. 2
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مناظره
در این مرحله از بحث با توجه به جواب های دانش آموزان می توان یک مناظره ترتیب داد. بچه ها را به دو گروه 

موافقان و مخالفان تقسیم کنید و از آن ها بخواهید استدلال کنند و بگویند مشکل استدلال طرف مقابل چیست. 
نیز بگویند کدام بخش از استدلال ایشان، استدلال غلط طرف مقابل را هدف قرار می دهد. 

فعالیت در خانه- تحلیل موزیک ویدئو
هر یک از دانش آموزان باید یک موزیک ویدئو انتخاب کنند. آن را با دقت مشاهده کرده و بر اساس آن به پرسشهای 

کاربرگ »تحلیل موزیک ویدئو« -تا جایی که می توانند دقیق و باجزئیات- پاسخ دهند. 

بحث کلاسی درباره نقاط اشتراک پاسخ های دانش آموزان
در جلسه بعد از هر یک دانش آموزان بخواهید پاسخ های کاربرگ پیشین را برای کلاس بخوانند. آیا می توان نقطه 

اشتراکی در پاسخها یافت؟ آن ها را با کمک دانش آموزان بر روی تخته بنویسید.

مصرف گرایی چیست؟
کاربرگ دو را میان دانش آموزان توزیع کنید و از یکی از آن ها بخواهید تا آن را بلند بخواند. متن را خط به خط 

بخوانید و با پرسش از دانش آموزان، مطمئن شوید که هدف و منظور نوشته را متوجه شده اند.

تصاویر تبلیغاتی
به تصاویر زیر با دقت نگاه کنید ]این تصاویر می توانند به شکل پاورپوینت نمایش داده شوند و یا اینکه از قبل از 
آنها پرینت بگیرید و در کلاس به دیوار بچسبانید. همچنین شما می توانید از تصاویر مشابه دیگری استفاده کنید[

پ.ن: تصاویر را از فایل پیوست دانلود کنید.
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بحث گروهی
ــخ  ــر  پاس ــوالات زی ــه س ــروه ب ــد در گ ــان بخواهی ــد و از ایش ــیم کنی ــره تقس ــی 4 نف ــای 3 ال ــه گروه ه ــوزان را ب دانش آم
ــه  ــری ک ــه تصاوی ــود ب ــخهای خ ــد در پاس ــا بای ــد. آن ه ــرای کلاس بخوانن ــود را ب ــروه خ ــخهای گ ــپس پاس ــد س دهن

ــد.  ــاع دهن ــد و ارج ــاره کنن ــد اش دیده ان
کدامیک از تصاویری که دیدید برایتان جذاب و جالب بود؟. 1

چرایی این جذابیت را بگویید.. 2
شرکت ها سعی داشتند چه ویژگی هایی را برای تبلیغات خود  برجسته کنند؟. 3
آیا موفق بودند؟ چرا آری و چرا نه؟. 4

آیا این تبلیغات حقیقت را میگفت؟ چگونه می توانید تشخیص دهید؟. 5
مخاطب این تبلیغات کیست؟ مثال بزنید. . 6

فعالیت دانش آموزی تحلیل محتوای تبلیغات
ــی(  ــت دیجیتال ــا فرم ــا ب ــده و ی ــورت پرینت ش ــالا را )به ص ــی ب ــر تبلیغات ــی از تصاوی ــا یک ــک از گروهه ــر ی ــه ه ــم ب معل
خواهــد داد. دانش آمــوزان ۱۰ دقیقــه فرصــت دارنــد تــا کاربــرگ شــماره ســه را در گــروه پــر کننــد. ســپس بــه آن هــا ۱۰ 
ــازی  ــدی و آماده س ــا جمع بن ــایر گروه ه ــل س ــه مقاب ــرای  ارائ ــخ ها را ب ــا پاس ــد ت ــد ش ــان داده خواه ــر زم ــه دیگ دقیق

کننــد.

ارزیابی
ــت  ــا را تح ــی آن ه ــه زندگ ــات چگون ــدرت تبلیغ ــه ق ــند ک ــه بنویس ــک صفح ــه در ی ــد در خان ــوزان بخواهی از دانش آم
تأثیــر قــرار داده اســت؟ بــه آن هــا بگوییــد کــه از تجــارب شــخصی خــود بنویســند. آن هــا بایــد منبــع/ منابعــی کــه از 

ــد. ــر کنن ــد را ذک ــتفاه کرده ان ــتن اس آن در نوش

]این طرح درس می تواند ادامه یابد و فعالیتهای بیشتری را در بر گیرد[
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کاربرگ شماره ی یک
تحلیل موزیک ویدئو

.... /.... ...................تاریخ:..../ نام.دانش.آموز:.
با راهنمایی معلم خود، یک موزیک ویدئو انتخاب کنید و به سوالات کاربرگ زیر درباره آن پاسخ دهید.

نام آهنگ:

نام خواننده:

کالایــی را کــه در ویدئــو بــه وضــوح نمایــش داده شــده اســت را نــام ببریــد و توصیــف کنیــد )ماشــین، جواهرات، . 1
)... و  لباس 

یا نام برند یا لوگوی خاصی در ویدئو نشان داده شده است؟. 2

ثروت به چه شکل در این ویدئو نمایش داده شده است؟. 3

آیا در متن آهنگ نامی از محصولی برده شده است؟. 4

پیام این آهنگ چیست؟. 5

آیا می دانید این آهنگ متعلق  به چه ژانر موسیقایی ای است؟. 6
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کاربرگ شماره ی دو
مصرف گرایی چیست؟

ــی  ــت، چرخش ــد اس ــیار مفی ــاد بس ــرای اقتص ــا ب ــده کالاه ــرف فزاین ــد مص ــی گوی ــه م ــی ک ــی، مفهوم ــرف گرای »مص
جهانــی از ســودمندی کالاهــا بــه تمایــلات بــود. ریشــه هــای جامعــه مصــرف گرایــی کــه امــروزه میشناســیم مــی توانــد 
تــا انگلســتان قــرن هجدهــم دنبــال شــود. بــا ظهــور انقــلاب صنعتــی، دسترســی بــه کالاهــای مصرفــی بســیار افزایــش 
ــد و  ــه آن را می خواهن ــل ک ــن دلی ــه ای ــاً ب ــولات را صرف ــتند محص ــدگان توانس ــار مصرف کنن ــن ب ــرای اولی ــت و ب یاف
نــه از روی نیــاز انتخــاب کننــد. گســترش ســریع صنعــت تبلیغــات در دهــه ی دوم قــرن بیســتم -زمانی کــه شــرکتهای 
آمریکایــی شــروع بــه پیونــد دادن کالاهــای تولیــد انبــوه بــه تمایــلات ناخــودآگاه کردنــد- الگوهــای مصــرف را بــه طور 
ــترده ای  ــکل گس ــه ش ــی ب ــوازم خانگ ــه و ل ــا، البس ــا، تلویزیون ه ــر داد. اتومبیل ه ــان تغیی ــر جه ــم گیری در سراس چش

بــرای بیــان ارزش هــای فرهنگــی بــه کار رفتنــد و شــروع بــه معنــاداری و شــکل دهــی ســبک زندگــی کردنــد.«
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کاربرگ شماره ی سه
تحلیل تصویر تبلیغاتی

.... /.... ...................تاریخ:..../ نام.دانش.آموز:.
با توجه به تصویری که در دست دارید به سوالات کاربرگ پاسخ دهید.

نام محصول:

 آیا شما این تبلیغ را
 دوست داشتنید؟

چرا؟

 چه کلماتی بیننده
 را ترغیب به خرید

میکند؟

 از چه کلماتی در این
 تبلیغات استفاده

شده؟

 چه کسی نمایش
 داده میشود؟ چه
 اشیایی در تصویر

حاضراند؟

از چه رنگ هایی 
استفاده شده است؟
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منابع
https://www.globalonenessproject.org/resources/lesson-plans/
d e c o n s t r u c t i n g - c o n s u m e r i s m
http://urbandreams.ousd.k12.ca.us/lessonplans/consumerism/s_handouts.
html
https://meidaan.com/archive/7073

پیشنهادات تکمیلی
مستند فرهنگ مصرفی- کارگردان: رخشنده )رخشان( بنی اعتماد )۱۳۶۳(

مستند ایران در اعلان- کارگردان: فرحناز شریفی )۱۳۸۵(
مستند صنعت فرهنگ جنگ – کارگردان: حامد یوسفی )۱۳۹۲(

https://www.youtube.com/watch?v=IJivUMGnums
ــی  ــاد از کار خانگ ــه انتق ــه ب ــوینده ی »Mio« ک ــواد ش ــده ی م ــرکت تولیدکنن ــی ش ــی تلویزیون )آگه

بــدون مــزد زنــان می پــردازد.(

اطلاعات.تماس:
@baztabschool
@baztabschool

baztabschool@info.ir :ایمیل
baztabschool.ir :وبسایت
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